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Ukratko  
 

Tijekom 2021. godine Agencija za mobilnost i programe EU-a (Agencija) 

provela je brojne aktivnosti s ciljem informiranja graĽana o moguĺnostima u 

okviru programa Erasmus+, Europske snage solidarnosti i Obzor Europa te 

vezanih mreģa i inicijativa, odnosno opĺenito o aktivnostima Agencije. Posebno 

se istiļe nekoliko velikih i vrlo znaļajnih projekata koji su izvan uobiļajenih 

jednogodiġnjih aktivnosti kao ġto su:  

 

- poļetak novog sedmogodiġnjeg razdoblja programa Erasmus+, 

Europske snage solidarnosti i Obzor Europa 2021. ï 2027. 

- objava dvaju poziva, za 2021. i 2022. godinu, za prijavu projekata u 

okviru programa Europske snage solidarnosti i Erasmus+ i s tim 

povezane aktivnosti u jednoj kalendarskoj godini 

- izrada nove mreģne stranice Agencije uz redizajn grafiļkih elemenata i 

sadrģaja 

- uvoĽenje novih promidģbenih kampanja za promociju Europske nagrade 

za inovativno pouļavanje, Study in Croatia te ukljuļivu dimenziju 

programa Erasmus+ i Europske snage solidarnosti 

- redizajn koncepta i naļina slanja Vjesnika Agencije. 

 

Uz navedene aktivnosti provedeno je i niz drugih promotivnih kampanja. 

Primjerice, organiziran je online-dogaĽaj na europskoj razini za predstavljanje 

Europassovih digitalnih vjerodajnica te je provedena kampanja za Dane 

Erasmusa, koja je rezultirala rekordnim brojem odrģanih dogaĽaja. U suradnji 

s Ministarstvom znanosti i obrazovanja organizirana je kampanja za potrebe 

lansiranja novog programa Obzor Europa i s njim povezanih Informativnih 

dana. IzraĽeni su novi promotivni materijali, dok je u izradi informativnih 

materijala naglasak bio na digitalnim izdanjima, odnosno na HTLM i video 

formatima publikacija, ġto je ujedno u skladu s usmjerenjem Agencije prema 

ekoloġki prihvatljivom poslovanju. Da bi iġla u korak s digitalnim druġtvom, 

prioritetima europskih programa koje provodi te navikama novih generacija 
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korisnika, Agencija je nastavila intenzivnu prisutnost na druġtvenim mreģama 

zbog ļega je pojaļana produkcija video sadrģaja i briga o njegovoj 

pristupaļnosti osobama s manje moguĺnosti. Posebna paģnja posveĺena je i 

digitalnoj pristupaļnosti nove mreģne stranice, koju su prije lansiranja testirali 

korisnici, a meĽu njima jedna slabovidna osoba te jedna osoba s invaliditetom. 

Oba su korisnika dala pozitivne ocjene stranici, jedan glede digitalne 

pristupaļnosti, a drugi zbog ukljuļivog sadrģaja kojim se uvaģavaju raznolikost 

i potrebe osoba s manje moguĺnosti. I tijekom 2021. godine nastavljena je 

odliļna suradnja s medijima organizacijom mnogih medijskih gostovanja, ali i 

partnerstvom s nacionalnom izvjeġtajnom novinskom agencijom Hinom. Buduĺi 

da je Hina javna medijska ustanova koja djeluje po naļelima neovisnoga, 

nepristranog i profesionalnoga novinsko-agencijskog izvjeġtavanja te kao takva 

njeguje druġtvenu odgovornost i senzibilitet za teme od ġirokog javnog interesa, 

u partnerskoj suradnji vidimo sjajnu priliku za dodatnu popularizaciju 

moguĺnosti koje programi Europske unije svojim bespovratnim sredstvima 

nude hrvatskim graĽanima i organizacijama. Slijedom svih info-promo 

aktivnosti Agencije, zabiljeģen je uzlazni trend u rezultatima glede kvalitete i 

brojnosti. 

 

Potkraj prosinca u suradnji s francuskom nacionalnom agencijom za Erasmus+ 

i tamoġnjim Ministarstvom obrazovanja, mladih i sporta, Agencija je osigurala 

promociju hrvatskih korisnika na sveļanoj konferenciji u okviru francuskog 

predsjedanja Vijeĺem Europske unije na temu mobilnosti ĂGetting Europe 

Moving!ñ. Na konferenciji u prostorijama poznatog francuskog sveuļiliġta u 

Parizu Sorbonnei, uz online-prijenos na ļak ġest jezika te znakovnu 

prevoditeljicu, prikazan je kratki film o inkluziji koji je Agencija snimila u suradnji 

s Robertom Knjazom o mladiĺu Antoniju Vickoviĺu i njegovu inspirativnom 

iskustvu u projektu Erasmus+. Za potrebe konferencije u prosincu su snimljene 

i tri video poruke, a u glavnim su ulogama bile tri mlade korisnice programa EU-

a u Hrvatskoj.  

 

https://ampeu.hr/novosti/na-konferenciji-o-mobilnosti-u-okviru-francuskog-predsjedanja-vijecem-eu-prikazan-film-o-iskustvu-hrvatskog-mladica
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Predstavljanje novih programa Erasmus+ i Europske snage 

solidarnosti  
 

Dana 26. oģujka 2021. odrģana je videokonferencija ĂNovi poļetak za bolje 

sutra: Erasmus+ i Europske snage solidarnostiñ. Konferencijom je Agencija 

oznaļila poļetak provedbe nove generacije programa u Hrvatskoj. Odrģana je 

putem online-platforme te je istodobno emitirana i na agencijskom kanalu na 

YouTubeu. Uģivo ju je pratilo oko 500 gledatelja, a nakon konferencije 

objavljena je snimka na YouTubeu te kraĺi rezime-video.  

Nakon konferencije djelatnici Agencije odrģali su ukupno 7 webinara za 

informiranje i podrġku korisnicima programa za koje su na poveznici dostupne 

snimke. 

S ciljem informiranja graĽana izraĽena je posebna mreģna stranica na kojoj su 

objavljene sve informacije o konferenciji i novim programima, kao i popratni 

materijali. 

 

 

 

Na konferenciji je premijerno prikazano 5 video uradaka sa 6 priļa o iskustvima 

korisnika programa Erasmus+ i ESS-ovih korisnika u reģiji Roberta Knjaza te 

video ĂNeka brojke govoreñ, koji saģima rezultate prethodne generacije 

programa u Hrvatskoj od 2014. do 2020. godine. Nadalje, provedena je 

https://www.youtube.com/watch?v=zV7L5Zw_6Io
https://www.youtube.com/watch?v=5zb7r5iZHr0&t=117s
https://www.mobilnost.hr/hr/sadrzaj/novi-pocetak-za-bolje-sutra/
https://www.mobilnost.hr/hr/sadrzaj/novi-pocetak-za-bolje-sutra/
https://www.mobilnost.hr/hr/sadrzaj/novi-pocetak-za-bolje-sutra/
https://www.mobilnost.hr/erasmusplus-ess/
https://www.mobilnost.hr/erasmusplus-ess/uspjesnice/
https://www.youtube.com/watch?v=sknUTTZc4zE
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promotivna kampanja na druġtvenim mreģama ï YouTubeu, Facebooku i 

Instagramu; objavljen je promotivni ļlanak na portalu Jutarnji.hr te je provedena 

kampanja Google ads (Googleovi oglasi). Kampanje na platformama Facebook 

i Instagram bile su usmjerene na promoviranje objava koje su najavljivale 

konferenciju, popratne webinare te (promotivni) native-ļlanak. Dosegnuto je 

198.597 korisnika. Kroz kampanju Google ads tzv. banner-oglasi prikazani su 

viġe od dva milijuna puta.  

U okviru kampanje Zajedno smo jaļi pokrenute 2020. godine kao odgovor na 

pandemiju, a potom i potrese, odnosno kao podrġka korisnicima, virtualno su 

odrģana dva nova tematska predavanja za korisnike programa: 

ĂInternacionalizacija kod kuĺeñ i radionica za korisnike ĂPrimjena mindfulness-

tehnika za uspjeġnije noġenje sa stresomñ.  

 

 

Kampanja za promociju video uradaka u reģiji Roberta Knjaza provedena je na 

Facebooku, Instagramu i YouTubeu. Na Facebooku i Instagramu dosegnuto je 

106.436 korisnika, a video zapisi su pokrenuti 545.949 puta. Video oglasi na 

YouTubeu pregledani su 460.545 puta, od ļega su u 19 posto sluļajeva 

pregledani do kraja.  

 

https://www.jutarnji.hr/native/ona-je-prva-gluhoslijepa-doktorica-znanosti-u-hrvatskoj-a-danas-pomaze-drugima-sluzeci-se-eu-programima-15058892
https://www.mobilnost.hr/hr/sadrzaj/zajedno-smo-jaci/tematska-predavanja-za-korisnike/
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Kampanja usmjerena prema medijima rezultirala je dobrim medijskim 

interesom ï ukupno su objavljena 32 ļlanka i priloga, koje je objavio 21 medij, 

od ļega je najviġe objava na GlasIstre.hr. Sve su objave pozitivnoga karaktera 

te ih je imalo priliku primijetiti oko 800.000 hrvatskih graĽana, a prema cjeniku 

medijskog oglaġavanja, doseģu vrijednost veĺu od 2 milijuna kuna . 
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Kampanje u povodu  novog programa Obzor Europa, Obzor 

Info dana i Europskoga tjed na istraģivanja i inovacija 
 

U oģujku 2021. provedena je promotivna kampanja kojom je predstavljen novi 

program Obzor Europa. Nizom objava na druġtvenim mreģama Facebook i 

Instagram informacija o novom programu i njegovu predstavljanju dosegnula je 

gotovo 30.000 korisnika. Ujedno je promovirana i nova mreģna stranica 

www.obzoreuropa.hr, koja je pokrenuta 10. oģujka 2021. Zahvaljujuĺi 

promidģbenim i drugim aktivnostima, do 31. prosinca 2021. zabiljeģeno je 

gotovo 60.000 posjeta stranici. 

  

 

Slijedom dogovora s Ministarstvom znanosti i obrazovanja, Agencija je 

operativno preuzela promociju Info dana Europske komisije o programu Obzor 

Europa (24. lipnja ï 9. srpnja 2021.) te promociju Europskog tjedna istraģivanja 

i inovacija (23. ï 24. lipnja 2021.). Pokrenuta je promotivna kampanja na 

agencijskim druġtvenim mreģama (Facebooku, Twitteru i LinkedInu), kao i na 

Facebooku i Twitteru Obzor Europa. PrireĽeni su i popratni tekstovi, objavljeni 

na mreģnoj stranici Agencije i portalu ObzorEuropa.hr. Svrha kampanje bila je 

promocija dogaĽanja i moguĺnosti koje pruģa program Obzor Europa, 

informiranje opĺe javnosti i ciljanih skupina o novim moguĺnostima, ali i 

dosadaġnjim rezultatima programa Obzor 2020. Objavama na mreģnoj stranici 

http://www.obzoreuropa.hr/
http://www.obzoreuropa.hr/
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i druġtvenim mreģama promovirani su i uspjesi hrvatskih znanstvenika ï 

dobitnika projekata Europskog istraģivaļkog vijeĺa.  

 

Rezultati digitalnog marketinga dali su odliļne rezultate. Facebook-oglaġavanje 

za Europske dane istraģivanja i inovacija te Informativne dane programa 

Obzora Europa  ukupno je, naime, doseglo 51.872 korisnika  te ostvarilo 6168 

klikova  na poveznice u objavi i 1317 angaģmana korisnika. Istodobno, oglasi 

na LinkedInu imali su viġe od 30.000 prikaza, a zahvaljujuĺi njima je profil 

Agencije na toj mreģi dobio 100 novih pratitelja . 

 

Promocija programa Obzor Europa nastavljena je i u drugom dijelu godine. Od 

12. listopada do 25. studenoga 2021. Agencija je u suradnji s Ministarstvom 

znanosti i obrazovanja uspjeġno organizirala nacionalne informativne dane, 

koje je pratilo viġe od 800 sudionika. 

 

Izrada nove mreģne stranice  
 

Agencija je 2021. godine izradila novu mreģnu stranicu www.ampeu.hr, koja je 

zamijenila www.mobilnost.hr. Iznimno opseģan rad na izradi stranice obuhvatio 

je odabir dobavljaļa/programera, osmiġljavanje koncepta stranice, izradu 

vizualnih sadrģaja, komunikaciju s programerom, izradu i postavljanje sadrģaja 

na stranicu, identificiranje problema i otklanjanje nedostataka. Nova je stranica 

zaģivjela 19. studenog 2021. Odmah je pokrenuta opseģna kampanja na 

druġtvenim mreģama za njezinu promociju zahvaljujuĺi kojoj je do kraja godine, 

u neġto viġe od mjesec dana, zabiljeģeno 63.515 pregleda stranice i 9400 

posjetitelja. S ciljem promocije izraĽen je i promotivni video, koji je zahvaljujuĺi 

promociji na YouTubeu pogledalo 37.492 ljudi.  

 

https://ampeu.hr/novosti/vi%C5%A1e-od-430-sudionika-pratilo-%C4%8Detiri-nacionalna-info-dana-programa-obzor-europa
http://www.ampeu.hr/
http://www.mobilnost.hr/
https://www.youtube.com/watch?v=kbGFJu0oQ3A&list=PLhh2XE3QtfvtUSSPF9fCXH6zyCM7cbX9a&index=3
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Stranica je napravljena u skladu s pravilima pristupaļnosti osobama s manje 

moguĺnosti, a testirale su je upravo osobe s manje moguĺnosti te su reakcije 

pozitivne.   

Antonio Vickoviĺ, korisnik programa Erasmus+ , u osvrtu je napisao: 

ĂJednostavno i bez komplikacija snalazio sam se po stranici i doġao do 

programa, natjeļaja i ostalih stavki koje su me zanimaleé Buduĺi da sam 

slijepa osoba s vrlo malim ostatkom vida, suzdrģao bih se od komentiranja 

dizajna stranice, a ġto se tiļe sadrģaja, funkcionalnosti i digitalne 

prilagoĽenosti, nemam nikakvih zamjerki te, ġtoviġe, smatram da je stranica 

odliļna.ñ  

 

 

U okviru nove mreģne stranice omoguĺena je izrada agencijskog Vjesnika, koji 

se izdaje i ġalje ļetiri puta na godinu te je prosinaļki broj Vjesnika Agencije prvo 

redizajnirano izdanje koje je poslano na viġe od 10.000 adresa.  

 

https://ampeu.hr/publikacije/vjesnik-ampeu
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Kampanja za promociju P oziv a za programe Erasmus+ i ESS 

2022. 
 

Nova mreģna stranica zaģivjela je, kao ġto je i planirano, uoļi objave novog 

natjeļaja za programe Erasmus+ i ESS te su se kampanje za promociju nove 

mreģne stranice i novog Poziva za program Erasmus+ djelomiļno preklopile. 

Nagradnim natjeļajem na Facebooku tako je dijelom promoviran i novi natjeļaj 

Erasmus+ za 2022. godinu. Koristeĺi tehniku cross-media marketinga, 

organiziran je nagradni natjeļaj tijekom kojeg su sudionici pet dana za redom 

trebali rjeġavati zadatke koji su ukljuļivali istraģivanje sadrģaja na stranici na 

temu Erasmusa+ i natjeļaja za 2022. godinu te njihovu objavu na Facebooku. 

Kombinacijom plaĺene i neplaĺene kampanje informacije o novom natjeļaju 

dosegle su 42.676 korisnika te najmnogoljudnije druġtvene mreģe u Hrvatskoj. 

Objava s temom Erasmusa podijeljena je 56 puta, dobila je 483 komentara i 

679 lajkova te su generirana 6034 klika na poveznice na mreģnoj stranici.    

Dodatna kampanja na druġtvenim mreģama provedena je samo na temu novih 

poziva za programe Erasmus+ i ESS. Plaĺene i neplaĺene objave za promociju 
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ESS-natjeļaja dosegle su 35.741 osobu na Facebooku, a na temu Erasmusa+ 

seriju objava vidjelo je 30.348 korisnika. Na LinkedInu je poziv za natjeļaj 

Erasmus+ prikazan 7155 puta prema 3953 osobe.  

 

 

 

Osim toga, objavljen je native-oglas na portalu Srednja.hr i promotivni ļlanak u 

Ġkolskim novinama. O novim programima informirani su i mediji.  

Promocija Europske nagrade za inovativno pouļavanje 
  

Nakon ġto je predstavljena novoutemeljena Europska nagrada za inovativno 

pouļavanje, Agencija je predloģila, a Komisija odabrala ļetiri dobitnika u 

Hrvatskoj. U suradnji s Hrvatskom izvjeġtajnom novinskom agencijom (Hina) 

organizirano je snimanje promotivnih videa s nagraĽenima. IzraĽena su ļetiri 

videa na engleskom jeziku za potrebe promocije dobitnika i njihovih iskustava 

https://www.srednja.hr/novosti/otvorene-prijave-za-erasmus-natjecaj-vrijedan-36-milijuna-eura-ovo-su-kljucni-rokovi/
https://ampeu.hr/files/Oglas-u-%C5%A1kolskim-novinama-Erasmus-i-novi-web-prosinac-2021.pdf
https://ampeu.hr/files/Oglas-u-%C5%A1kolskim-novinama-Erasmus-i-novi-web-prosinac-2021.pdf





































